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¢Quienes somos ?

Tiendas MeMola; empresa joven, con un proyeccion de futuro,
dedicada al regalo, con mas fuerza en los articulos de
licencias, aunque tfambién nos movemos en otros ambitos.

En la actualidad, disponemos de 3 centros abiertos, 2 de
propiedad y una Franquicia. Todos ellos estan establecidos y
con una funcionalidad éptima de negocio.

Nuestra principal bandera de valor para el franquiciado, es la
ayuda continuada y la transparencia en el desarrollo de la nueva
franquicia.

MeMola es un proyecto iniciado por la empresa A.R. Tlusiones,
dedicada también al mundo de las licencias como distribuidor.

De esta empresa surgié la idea de conseguir un objetivo claroy
viable, abrir una red de tiendas, con una misma imagen entre
todas ellas.

Queremos que te unas a huestro proyecto, porque las ventajas
son muchas y el mercado actual, reclama este tipo de articulos
que siempre estad en la vanguardia de lo exigido por el cliente.



La diversidad de producto para una franquicia de MeMola solo
estad limitada a la capacidad de compra del franquiciado.

El ofrecimiento de producto abarca muchas lineas de articulos
adecuados para la franquicia, ya que no se limita a los productos
solo de licencias, en la actualidad el principal suministrador es
la empresa A.R. Ilusiones, gue a la vez esta, negocia para

la franquicia otras firmas de proveedores, para completar el
conjunto de articulos, que en la actualidad las tiendas MeMola
ofrecen a sus clientes.

la Rotacion

Uno de los mayores problemas que nos encontramos en
cualquier negocio de ventas de articulos, es su rotacion.

En estos casos, la organizacion de la franquicia, intenta

que el franquiciado sufra lo menos posible, el estancamiento

de sus articulos, proponiendo a las demds franquicias el
intercambio de articulos desde la central. Con este acto se
intenta una mejor movilidad de los articulos, donde mejor salida
tengan.

Una gran ventaja para nuestros franquiciados, es darles la
oportunidad de aportar sugerencias, de aquellos articulos que
consideren importantes para su negocio y a la vez puedan servir
para el conjunto de la franquicias.



¢ Qué le ofrecemos como franquiciado?
- Apoyo constante en el desarrollo del negocio.

- Ayuda en la decoracion del local( Presentando los presupuestos
aceptados de los proveedores del mobiliario ).

- Implantacion del programa informdtico, si lo desea.
con ayuda en el manejo del mismo.

- Constante renovacién y actualizacién de los articulos, teniendo
preferencia en la Ultimas novedades del mercado.

- Publicidad constante, en las fechas mas sefialadas, con ofertas
para cada ocasion.

- Forma de Pago. Se establecera una forma de pago adecuada
para el franquiciado, seguin se establezcan en el contrato.

- Imnovacion y desarrollo; Estaremos a la vanguardia de las
nuevas tecnologias, para utillizarlas en beneficio de nuestros
franquiciados.

Nuevos proyectos en diferentes apartados como la creacion

de la pdgina web (Tiendasmemola.com), con posibilidad de ventas
on line, también se potencia la imagen de las franquicias en
eventos como exposiciones en ferias.



Aun siendo un proyecto nuevo, se respalda de una empresa
con 5 afios de experiencia en el sector de la licencia, por lo
que aumenta exponencialmente el éxito de la franquicia.

La aceptacion de una tienda deblola, suele ser buena, ya que
los articulos que se trabajan, son de gr'cm reclamo para fodos
los publicos, como por ejemplo el Fitbol Peliculas animadas, de
superheroes, etc... .

En cuanto a los precios, estamos en linea muy competitiva con
respecto a la competencia. Intentando siempre, conseguir el
mejor precio para la franquicia.

Podemos decir, que Tiendas Mebdola, es equilibrio de variables
ganadoras como sus productos, precios y un buen servicio de
imagen y atencidn al cliente.



El plan de formacidn de Tiendas dMebola se realiza en dos
faces:formacidn inicial y permanente, con una asistencia
continua desde la central.

En la fase primera de formacidn tedrica relativa a la
funcionalidad de la franquicia, hablaremos de el tipo de
negocio que se desarrolla, los productos y su alcance de
impacto en el publico, la atencion al cliente, colocacidny
escaparatismo, como presentacion de los articulos y otros
aspectos como el provisionamiento del negocio.

En la fase segunda de formacion permanente, serad la puesta
en pldstica de lo aprendido en la anterior fase. Informar de
nuevos productos y su implatacion en la franquicia, también
cualquier cambio que vaya surgiendo para la mejora de la
franquicia, serd comunicada y explicada antes de su desarrollo.

En todos los proyectos y eventos que la franquicia quiera
proponer, informard a todos sus franquiciados para un consenso
de aprobacion por mayoria.

Se informarad de acuerdos con proveedores externos, ayuda
de control de gestion, asistencia técnica y comercial y aquellos
elementos corporativos 6 decorativas para la imagen de la
franquicia.






